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Modalidade da Apresenta¢ao: Comunicagao Oral

Resumo: Esse artigo apresenta uma andlise do discurso do jornal impresso "Segunda-Feira" langado
em 2009 em Bauru, no interior paulista. O objetivo é o de investigar o discurso do jornal, a partir de
seus textos argumentativos e demonstrativos e do jogo de imagens para atrair e persuadir seu publico
leitor. A metodologia de pesquisa é de carater qualitativo, com uso da Andlise de Discurso, pois visa
conhecer as estratégias discursivas utilizadas para construir a suaimagem e a de seu leitorado. Conclui-
se que o jornal se apresenta como alegre e descontraido, que disponibiliza a informagdo com o sentido
da transformagdo e aposta num publico voltado a novidades e que busca informagdo rapida. A andlise
demonstrou que o jornal constroéi a ideologia da felicidade individual, ressignificando a segunda-feira,
e projetando o seu leitor como um cumplice. A proposta do semanario é a de construir
ideologicamente a imagem de um sujeito leitor pleno de suas atitudes e responsdvel pelas
circunstancias, que pode enfrentar individualmente os problemas sociais. O jornal “Segunda-Feira” foi
langado para alcangar um consumidor que busca informagao e também entretenimento, num formato
que se adéqua a novas leituras e leitores em tempos de celeridade da informacao.

Palavras-Chave: Semanario Segunda-Feira. Analise de Discurso. Jornal Impresso. Linha Editorial.
Sujeito leitor.

Abstract: This article presents a discourse analysis of the printed newspaper "Segunda-Feira",
launched in 2009 in Bauru, in the state of Sdo Paulo. The objective is to investigate the newspaper's
discourse, from its argumentative and demonstrative texts and the game of images to attract and
persuade its readership. The research methodology is qualitative, with the use of Discourse Analysis,
as it aims to know the discursive strategies used to build your image and that of your reader. It is
concluded that the newspaper presents itself as cheerful and relaxed, which provides the information
with the sense of transformation and bets on an audience focused on news and seeking fast
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information. Analysis has shown that the newspaper builds the ideology of individual happiness,
resignifying Monday, and projecting its reader as an accomplice. The proposal of the weekly is to
ideologically construct the image of a reader subject full of his attitudes and responsible for the
circumstances, who can face social problems individually. The "Segunda-Feira" newspaper was
launched to reach a consumer who seeks information and also entertainment, in a format that fits new
readings and readers in times of information speed.

Keywords: Segunda-Feira Weekly. Discourse Analysis. Newspaper. Editorial line. Reader.

1 INTRODUGAO

Em pleno século XXI, o jornal impresso sobrevive aos conflitos com as novas tecnologias
e transformacles sociais, atendendo seu publico leitor. A circulacdo e leitura de jornal
permanece resiliente, pois este impresso é um meio de informac¢do que tem como uma de suas
caracteristicas a universalidade, sendo feito para todo leitor que se encontra em sua
abrangéncia geografica e seja capaz de |é-lo. O seu papel é o de informar e situar o seu publico
leitor na vida cotidiana, cultural, social e politica, ampliando seu conhecimento.

O jornal na primeira metade do Século XX era a principal fonte de informacao e diversao
dos sujeitos dentro de casa, antes do radio e da televisdo tomarem o seu lugar (FISCHER, 2006).
Apds o aparecimento de outros meios de informacdo, o jornal e o publico leitor sofreram
mudancgas: muitas paginas passaram a ser folheadas e nao lidas, as manchetes passaram a ser
resumos e o texto, uma exposicao sucinta. Na ansia de virar a pagina houve a preferéncia por
relatos rapidos, e ao final do Século XX o jornal tornava-se um resumo apressado dos fatos
(FISCHER, 2006, p. 270).

Esse artigo apresenta uma analise do discurso do jornal impresso semanal "Segunda-
Feira" lancado pelo Grupo Cidade no ano de 2009 em Bauru, no interior paulista. A analise se
da a partir do corpus formado por textos de apresentacdo do jornal sobre seu lancamento, que
foram publicados no Jornal da Cidade (JC) sobre o “Segunda-Feira”- sendo o JC pertencente ao
mesmo grupo editorial — e editoriais do proprio “Segunda-Feira”, que apresentaram conteudo
relevante para sua compreensao e de seu publico.

A metodologia de pesquisa é de carater qualitativo, pois visa conhecer, por meio do
discurso do jornal, quem é o publico consumidor tencionado e as estratégias discursivas
utilizadas para construir a suaimagem e a de seu leitorado. O uso da Analise de Discurso permite
discutir efeitos de sentido desejados pelo periddico, assim como as formagdes imaginarias que

o jornal constroi sobre si mesmo e sobre seus leitores.
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2 LEITURA DO IMPRESSO: jornal, circulagao, leitorado e pesquisas sobre o leitor

Embora se admita que o jornal impresso, tal como o conhecemos hoje, sofre forte
concorréncia dos meios eletrénicos, tendo, inclusive a sua morte constantemente anunciada,
ele ainda é um forte meio de informac¢do. No intervalo de 2003 a 2007, segundo a pesquisa
“Tendéncias Mundiais da Imprensa” , o Brasil registrou um aumento de 24,93% na circulacdo de
jornais. Em 2011, o meio jornal teve crescimento médio de 3,5% de circulagdo no pais segundo
o Instituto Verificador de Circulacdo (IVC), 6rgdo responsavel pela auditoria de jornais e revistas
no Brasil. Esse aumento deve-se ao crescimento nas vendas de publicacdes com precos baixos
que avangaram 10,3%. A média diaria de circulagdo auditada em 2011 foi de 4.443.836
exemplares, publicando novo recorde histérico (IVC, 2012).

Contudo, nos ultimos anos a circulagdo do impresso tem passado por quedas sucessivas,
de 2015 a 2017 a reducgdo na circulacdo média diaria impressa foi de 520 mil exemplares. Em
2017, a circulacdo impressa de 11 dos principais jornais diarios do Brasil registrou queda. Em
dezembro do ano passado, a tiragem média desses titulos foi de 736.346 exemplares por dia, o
que significa uma queda de 146.901 mil se comparado ao mesmo periodo em 2016. Em relagdo
ao mesmo més de 2014, a reducdo é de 41,4%. Nas assinaturas digitais, por sua vez, o
crescimento médio foi de 5,8% entre 2015 e 2017, o que representa 31.768 assinantes. Os dados
foram publicados pelo portal Poder 360 , com base em um levantamento do Instituto

Verificador de Circulac¢do (IVC).

Figura 1: Jornais Brasileiros e queda na circulagao total.
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veiculo Perda de assinantes
Folha (SP) P -85.716
Globo (RJ) B - 109.848
Super Noticia (MG) P -118.484
Estado (SP) P -34.153
Zero Hora (RS) P -20.928

Estado de Minas (MG) [ -56.989

Correio Braziliense (DF)  J-5.803

Valor Econdmico (SP) |-605
A Tarde (BA) B -9.962
0 Povo (CE) f-5.429

Fonte: Poder 360 e IVC, 2018.

Quando se levam em conta as perdas na tiragem impressa e o ganho ainda timido nas
assinaturas digitais, chega-se a uma perda de 488 mil leitores pagantes nos ultimos trés anos.
No cOmputo geral, todos os veiculos perderam circulagao.

Ainda assim o jornal resiste e para Bentley (2000, p. 19) a explicacdo da industria de
jornais para a tenacidade desse meio, frente a forte concorréncia dos demais, é a paixao pelo
conteudo sustentada pelos seus leitores. Assim, o sentido da leitura do impresso interage com
o contexto cultural do leitor e com uma época, afirmando uma dimensao simbdlica, pois como
meio de informacao, o jornal delineia uma pratica de leitura em relagdo a um sujeito leitor, ja
gue apresenta uma série de possibilidades de uso e construcdo de sentido.

Para Nunes (2003), a leitura pode ser administrada segundo os interesses em jogo, dai
gue estd também relacionada ao fortalecimento de certos setores, como as editoras e os jornais.
Assim, a pratica de leitura também é regulada pelos meios de informacdo e comunicacao e pelas
tecnologias, com suas técnicas de composicdo, montagem, edicdo, que aliam texto, imagem e

som.

A introducdo dessas tecnologias e as condi¢des de leitura que elas
proporcionam podem ser notadas nas formas de editoragao dos jornais. Na
Folha de S. Paulo tem-se investido, como foi mostrado em um encarte especial,
na conjuncdo de textos escritos com imagens, tabelas, mapas, diagramas,
graficos, que “facilitam” a leitura, com o “maximo de informac¢do” e o “minimo
para a sua leitura”. As técnicas de leitura sdo consideradas no ambito da
formatacdo, do layout, do design, da estética e da funcionalidade, tendo em
vista um leitor pragmatico, que Ié “cada vez mais rapidamente”, tem interesses
determinados e, consequentemente um perfil esbocado conforme a posicao
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sdcioecondmica: “profissional liberal”, “empresario”, “estudante”, “dona-de-
casa”. Os cadernos sao divididos seguindo as caracterizacbes desses leitores,
cujas imagens sdo construidas com técnicas de observagdo (NUNES, 2003, p.
39).

O século XX trouxe transformagdes no formato e no conteddo dos jornais, com mais
fotos, menos matérias por pdgina, mais manchetes, mais arte (infograficos, mapas, desenhos
etc.), uso de cores, colunas padronizadas, fontes legiveis e mais espagos em branco, tornando a
leitura mais organizada. J4 no século XXI, para os meios de informacdo e comunicacdo, tanto
impressos como eletronicos, a leitura se torna uma questdo de layout, de funcionalidade e
estética tendo em vista a leitura rdpida, feita por um leitor que ndo tem tempo, mas que é
construido ideologicamente como um leitor “flexivel”, que tudo pode ler e interpretar e que
precisa se inserir na chamada “Sociedade da Informacdo e do Conhecimento” (GUARALDO,
2013).

A circulagdo é calculada pelo nimero de exemplares vendidos e/ou distribuidos
gratuitamente, mas o numero de leitores sé pode ser avaliado por pesquisas. Portanto, o
leitorado é maior do que a circulacdo devido ao fato de que uma Unica cdpia de um titulo pode
ter vérios leitores. O publico leitor ou leitorado, segundo a Organizacao das Nacdes Unidas para
a Educacdo, a Ciéncia e a Cultura (UNESCO, 2009), se refere ao nimero médio de pessoas lendo
uma publicagdo particular num dia. E esse termo inclui tanto o individuo que comprou a
publicagdo quanto outros que leram a publicagado.

Leitorado é um termo que pode ser relacionado a uma comunidade de usuarios, indo ao
encontro do que prop&e Capurro (2008), de que a informacdo se refere a uma determinada
comunidade e a um campo especifico de conhecimento ou de acdo no qual o usuario (ou leitor)
esta implicita ou explicitamente inserido. Assim, a informacdo ndao toma como referéncia o
usudrio isolado, mas compreende que o sujeito desempenha papel ativo em um contexto
cultural, que lhe permite acessar, armazenar, usar, recuperar, interpretar e por a informacdo a
circular, assim, ndo se pode separar o sujeito da sua cultura, portanto, é relevante estudar os
fendbmenos de interesse da Ciéncia da informa¢do como inseridos socialmente (CAPURRO,
2003).

Ao discutir a leitura e os leitores, Bortolin (2010) e Jouve (2002) colocam em evidéncia o
mundo do texto e o mundo fora do texto: hd um leitor inscrito no texto, mas por outro lado,

existe um individuo que segura o material de leitura nas m3os. Como definir essa relacdo? E
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preciso considerar o primeiro — leitor virtual - como um papel proposto para o segundo — leitor
real-, afirma Jouve (2002). Algumas teorias se debrugaram sobre o papel do leitor, e Jouve
(2002) nota que essas comprovam o mesmo principio, o de que existe no texto um papel
proposto para o leitor, uma imagem de receptor, seja ideal ou ativo que colabora com a histéria.
Tanto o mercado quanto a academia pesquisam o leitor:

Pesquisas realizadas sobre o publico leitor de jornais no pais, a pedido da Associa¢do
Nacional de Jornais, concluiram que o leitor de jornal é mais avido por informacdo que o ndo
leitor, sendo também mais informado e culto, com seu tempo livre melhor aproveitado, um
consumidor mais consciente e moderno (IPSOS MARPLAN, 2006).

Na drea académica, um estudo cldssico do leitor contemporaneo, de um ponto de vista
empirico e sociocultural foi realizado por Bosi (1978) sobre leitura de operarias. A autora assume
a posicao daqueles que acreditam que os meios de informacdo devem ser estudados como um
todo. E apresenta o contexto dessa pesquisa: a sociedade industrial do Século XX e sua
caracteristica de democratizacdo da informacdo. O objetivo da pesquisa, que se tornou
referéncia, era o de averiguar o uso da capacidade de ler em uma pequena comunidade de cerca
de 50 operarias e descobrir qual tipo de comunicacdo escrita era escolhida para leitura nas horas
de lazer. As revistas foram o meio escolhido devido aos “[...] conselhos praticos e simples sobre
beleza e saude, de carater imediato e facil de executar” (BOSI, 1997, p. 119). A conclusdo de
Bosi é a de que as revistas agiriam no sentido de resolver a caréncia da vida real da operaria no
plano da ficcao, e apesar do seu carater ilusério, poderiam sofrer “[...] um sopro renovador” e
mudar suas caracteristicas: “[...] o meio em si poderia falar a favor do homem” (BOSI, 1997, p.
135).

Numa perspectiva histérica Azevedo (2008), na area de Ciéncia da Informacao, buscou
o perfil do leitor do Real Gabinete Portugués de Leitura (RGPL), em que, utilizando uma
abordagem exploratdrio-descritiva, identificou os critérios de politica de selecdo do acervo para
caracterizar a figura do leitor no periodo de 1837-1847. Os leitores do RGPL utilizavam o acervo
para suas necessidades profissionais e lazer. A leitura de romances predominava, mas também
havia interesse na leitura de jornais, principalmente europeus, de carater comercial, sendo
expressiva a procura por noticias. Havia também muitos livros e periddicos em francés e inglés
no acervo, o que indica, segundo Azevedo (2008, p. 27), “[...] que os leitores eram individuos

III

pertencentes a uma elite que teve educacdo académica, ou liceal”. Nas atas das secdes do

Gabinete, também havia registros da presenca feminina em seus primeiros anos de fundacao:
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“[...] a presenca de mulheres leitoras no RGPL representou uma grande surpresa, pois ndo
localizamos informagdes semelhantes em outros gabinetes no periodo” (AZEVEDO, 2008, p. 30).
Outra estratégia de pesquisa para mapear o sujeito leitor é a de buscar os seus rastros
em textos e fotos, desenhando uma imagem discursiva de acordo com o meio pesquisado. Ao
analisar a edicdo especial de 07 anos do jornal de maior circulacdo do pais, o Super Noticia (MG),

Guedes (2009, p. 11) mostra como esse leitor é evidenciado:

[...] o Super Noticia homenageia e mostra quem é o leitor que ele acredita ter:
em sua maioria pessoas andnimas que, possivelmente, ndo teriam
oportunidade de ser um personagem do jornal de referéncia. O préprio jornal
atesta que seu leitor é, justamente, aquelas pessoas que ndo liam, seja pelo
preco dos periddicos de referéncia ou mesmo pela falta de leitura deste
publico.

O leitor é assim, marcado pela sua pratica de leitura, tanto como ela se manifesta

individual e coletivamente, na sociedade e na histdria, quanto pelas circunstancias e meios em

que se dd essa pratica. E essa Ultima abordagem, discursiva, que apresentamos aqui.

2.1 O editorial

A linha editorial é o espa¢o no qual o jornal busca criar uma imagem mediadora, que
congregue ao mesmo tempo sua credibilidade em relacdo a informacdo veiculada aos seus
leitores e a sua solidez econ6mica de empresa comercial. Para isso, o jornal traca uma politica
editorial, ou seja, a linha filosodfica e pratica do grupo mantenedor do periédico somada a
opinido do seu publico leitor, construindo sua ideologia. A politica editorial é executada por
redatores qualificados que ocupam cargos de dire¢cdo no jornal a fim de criar aimagem que dara
a forma e o conteldo do periédico (BELTRAO, 1980).

O editorial é o texto que pode ter um nucleo conteudistico informativo, noticioso, factual
e, ainda, pode ter concomitantemente uma posicao interpretativa e opinativa. Segundo
Marques de Melo (1985, p. 59), a selecdo da informacdo a ser divulgada é o principal
instrumento de que dispde a instituicdo (empresa) para expressar a sua opinido. A selecdo
significa, portanto, a 6tica através da qual a empresa jornalistica vé o mundo. Essa visdo decorre
do que se decide publicar em cada edicdo, privilegiando certos assuntos, destacando
determinadas personagens e obscurecendo alguns.

O editorial € um ato de fala e jogo de imagens postas em ac¢do. Se o texto escrito ndo
pode mostrar (visualizar), cria imagens mentais através do uso adequado das palavras, pois o

que ndo pode ser visto, deve ser representado. E através do jogo argumentativo/demonstrativo,
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com a intencdo de criar significacdes que o editorialista atinge um resultado ou um objetivo
final: convencer o receptor e causar modificagdes ou transformagdes (BRITO, 1994).

O processo discursivo do editorial é dindmico, informa, explica e orienta o leitor, com o
objetivo de inteird-lo, de engaja-lo no processo interlocutivo, na medida em que é a voz
institucional do jornal e, ainda, como porta voz de um grande publico, emite a sua opinido sobre
o fato, ndo através da verdade absoluta, mas do verossimil, ou seja, daquilo que parece ou tem
possibilidade de ser verdade, formando, assim, a opinido publica. O diferencial semantico e o
tratamento jornalistico dado ao texto conduzem o leitor a determinadas conclusdes, e o

horizonte de expectativa amplia seu repertério (BRITO, 1994).

3 METODOLOGIA

A metodologia consiste em realizar uma analise do discurso do semandrio em sua
primeira edicdo, selecionando como corpus os seguintes textos: 1) apresenta¢dao do semanario
no Jornal da Cidade: “Segunda-Feira é o novo jornal semanal que circula com o JC a partir de
hoje”, 28 de setembro de 2009, pagina 7; e mais quatro editoriais: 2) “Segunda-Feira”, 5 de
outubro de 2009, pagina 3; 3) “Melhor do que comecou”, 12 de outubro de 2009, pagina 3 e
4)“Viva a segunda!”, 19 de outubro de 2009, pagina 3; e um editorial atual 5) “Pois é”, 03 de
junho de 2018. Nota-se que a primeira edi¢cdo conjunta publicou apenas texto de apresentacao,
trazendo editorial apenas a partir da edicdo subsequente. Lembrando que texto e discurso ndo
sao termos intercambidveis, texto é a unidade que o analista tem diante de si e do qual realiza
uma leitura interpretativa remetendo-o a um discurso que ganha sentido em relacdo a suas
condic¢des de producdo (ORLANDI, 2009).

A anadlise pretende investigar o discurso do jornal sobre si mesmo, sobre o seu publico
leitor e sobre a pratica de leitura, numa relacdo em que efeitos de sentido sdao produzidos. Para
tanto, nos apoiamos na Analise de Discurso (AD) de linha francesa como fundamento tedrico
metodoldgico. Para Pécheux (2010) um discurso remete sempre a outros discursos, as relagcdes
de sentido nas quais sdo produzidos. Ndo ha inicio em um discurso, pois um discurso é sempre
resposta, direta ou indireta a outros discursos. Assim, em qualquer discurso existe a antecipacdo
do que o outro vai pensar como também a imagem que se faz do outro, uma vez que os
interlocutores se encontram representados nos processos discursivos em que sao colocados em
jogo. No discurso, o que funciona sdo imagens que resultam de projecbes, ou seja, ndo o0s

sujeitos empiricos, mas representados pela posicdo que ocupam no discurso (ORLANDI, 2009).
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Nos processos discursivos existem formacdes imagindrias que designam os lugares que
os interlocutores, A e B, atribuem cada um a si e ao outro. O interlocutor A cria uma imagem de
si mesmo a partir de uma questdo implicita: "Quem sou eu para lhe falar assim?", e também
cria a imagem de B: "Quem é ele para que eu lhe fale assim?", e vice-versa. Sobre o referente,
os sujeitos da comunicacao se perguntam: "De que |he falo assim?", ou ainda, "De que ele me
fala assim?". Dessa maneira, no processo comunicacional o discurso de cada um é modificado
pelo do outro. Contudo, Pécheux (2010) alerta que existem discursos em que o destinador ndo
recebe qualquer tipo de resposta do destinatario, pois seriam discursos monélogos, nos quais o
destinatario sé estd presente pela imagem que o destinador faz dele. E esse o caso dos
editoriais.

No processo discursivo o editorialista pode antecipar o leitor, porque por meio de
projecGes faz uma imagem de si mesmo, do outro e do referente. Dai que o discurso do jornal
fala de um modo ou de outro de acordo com o efeito que pretende produzir no publico leitor,
e assim o prevé desde uma imagem que vai do leitor adversario ao leitor cimplice:

Ha um leitor virtual inscrito no texto. Um leitor que é constituido no préprio
ato da escrita. Em termos do que denominamos “formacées imaginarias” em
andlise de discurso, trata-se aqui do leitor imaginario, aquele que o autor
imagina (destina) para seu texto e para quem ele se dirige. Tanto pode ser um
seu “cumplice” quanto um seu “adversario” (ORLANDI, 2008, p. 9).

E como os sujeitos falam sempre de algum lugar, todo discurso é histérico e também
ideoldgico, pois a ideologia ndo é apenas visdo de mundo, mas se alicerca em praticas, fazendo
com que um determinado sentido apare¢a como se estivesse sempre 13, naturalizado: "Este é
o trabalho da ideologia: produzir evidéncias, colocando o homem na relagdo imaginaria com
suas condi¢cdes materiais de existéncia" (ORLANDI, 2009, p. 46). A ideologia é uma pratica
necessaria na relacdo do sujeito com a lingua e a histdria para que haja sentido, portanto é
parte fundamental das propriedades essenciais do individuo. O individuo passa a sujeito
guando é interpelado pela ideologia, ndo sendo um processo de desenvolvimento idealizado
pelo proprio sujeito, mas que se desenvolve ao nivel das praticas e relagdes informacionais e
comunicacionais em sociedade (ANGERMULLER, 2016).

A leitura para a AD é bastante complexa e nela ndo existe um sentido Unico, esperando
para sair do texto, pois o que fazemos é atribuir sentidos ao texto, dado que a leitura é

produzida e se procura determinar o processo e suas condi¢cdes de producdo. Desse modo,
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antes da andlise do corpus, apresentamos o lugar em que o discurso é produzido, ou seja, suas
condigOes de produgao.

4 ANALISE DAS CONDICOES DE PRODUCAO: o jornal “Segunda-Feira”
O semandrio “Segunda-Feira” foi lancado no dia 28 de setembro de 2009, numa

segunda-feira, pelo Grupo Cidade , que edita em Bauru o Jornal da Cidade, publicacdo que
nasceu com objetivos politicos de seu fundador, Alcides Franciscato, em 1967. Ndo por acaso
o empresario foi eleito prefeito em 1968. Essa publicagdao seria hegemonica na cidade e
reuniria empresarios politicamente influentes, e havia “[...] determinados interesses politicos
gue ndo eram exatamente informacao e atendimento a uma suposta coletividade bauruense”
(LOSNAK, 2004, p. 95). O destaque do jornal era sua capacidade técnica e estrutura, maior
numero de paginas e qualidade do papel, texto atual, diagramacao leve e noticidrio nacional
e internacional, com uso de agéncia de noticias (LOSNAK, 2004).

A proposta do Jornal da Cidade (JC), um tradicional jornal standard, ao lancar o
“Segunda-Feira”, jornal tabloide, colorido, é a de uma circulagdo conjunta do didrio com o
semanario, numa promocao casada, vendidos em bancas, ou seja, o leitor compra o “Segunda-
Feira” e leva junto o exemplar do JC, conforme anunciado na capa do semanario: "Compre o
jornal Segunda-Feira e ganhe de presente o Jornal da Cidade". Quanto aos assinantes, o jornal
“Segunda-Feira” é entregue junto com o JC sem custo adicional.

E possivel compreender o lancamento do jornal “Segunda-Feira”, de carater distinto
ao JC, em formato tabloide, com temas voltados a servico, cultura e esportes, como estratégia
de manter-se na lideranca entre os meios de informacao da cidade, pois no ano de 2005 essa
lideranca foi abalada pela chegada do jornal “Bom Dia”, jornal popular pertencente ao Grupo
Traffic, a maior agéncia de marketing esportivo do pais e que controla a Rede Bom Dia
Comunicacbes, com dez edi¢Oes didrias em cidades do interior paulista numa area que
abrange mais de oito milhdes de pessoas, com publico leitor formado principalmente pela
classe C (GUARALDO, 2013).

O interior do Estado de S3o Paulo é o maior mercado consumidor do pais, superando
a capital. O Interior Paulista representa atualmente 53,4% da soma do total em dinheiro a ser
gasto com alimentacdo, Habitacdo, transporte, Saude, vestudrio e Educacdo, entre outros
itens, em todo o Estado de S3o Paulo, contra 46,6% da Capital e os demais 38 municipios da
Regido Metropolitana de Sdo Paulo (MARINI, 2018). A posicdo superior ndo se constitui em

novidade desde 2012, quando houve uma virada nos numeros e a Grande Sdo Paulo perdeu o
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posto de expoente do consumo no Pais. Hd& uma tendéncia de desconcentracdo do
crescimento econ6mico nos Ultimos cinco anos, com a perda de participa¢do das capitais dos

Estados no consumo total das familias brasileiras (CHIARA, 2012).

5 ANALISE DO TEXTO DE APRESENTAGAO DA PRIMEIRA EDICAO E DOS EDITORIAIS DO
JORNAL
Para Pécheux (2010), as condi¢des de producdao de um discurso compreendem os

sujeitos e a situacdo, e em todo processo discursivo existem formacdes imaginarias que
podem ser designadas como proje¢des: a imagem que cada um tem de si mesmo, do outro e
do referente. O texto de apresentacdo do jornal foi publicado no Jornal da Cidade do dia 28
de setembro de 2009 na pagina 7, com destaque e fotos. A primeira edicdo foi apresentada
em texto publicado no Jornal da Cidade, que destacou o titulo do periddico como relacionado
a desafios, pois segunda-feira "é dia de cair na real, um dia dificil, de acordar cedo para os
compromissos de trabalho, da escola, de pagar contas, resolver problemas" (JORNAL DA
CIDADE, 2009, p. 07). Numa linguagem informal, a carga semantica apresentada é a da
importancia do dia como inicio de decisGes que precisam ser tomadas pelas pessoas. Porém,
logo em seguida, o jornal tenta ressignificar a seriedade associada a esse dia da semana
propondo o semanario como "um jornal mais alegre e descontraido do que a maioria", que
destaca o que de melhor aconteceu no fim de semana. O objetivo seria o de dar dnimo a esse
leitor, disponibilizando informacdo com o objetivo de transformacdo. Observa-se que o jogo
de antiteses descontracdo/contragdo reafirma a ideia de final de semana e inicio da seriedade
individual e social.

O editorial do “Segunda-Feira” é publicado na pagina 03, ao lado do indice da edicao,
em espaco bem destacado (até hoje os editoriais do semanario sdo publicados nessa pagina).
Assim, no caso do jornal, investigamos qual aimagem que o “Segunda-Feira” tem de si mesmo,
gual a imagem que tem do seu leitor e qual a sua posicdo sobre a leitura.

O “Segunda-Feira” é um jornal que se posiciona como um semandrio focado em
esportes, social, cultura e qualidade de vida. Apresenta-se "como motivador e provocante",
com "novo olhar para o futuro imediato". E um jornal que se vende como "melhor e mais
completo”, "alegre", "descontraido", que disponibiliza a informagdo com o sentido da
transformacdo. O jornal constrdéi uma ideologia de felicidade para seu leitor, se apresentando
como um periddico que quer:

Comunicar, provocar, ouvir, interagir, captar, elaborar e distribuir contetddo
é a nossa tarefa e, a partir dai, fazer parte do dia-a-dia das pessoas, também
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com efetivo oferecimento de pautas que possam alegrar, entreter, facilitar e
melhorar a vida das pessoas individualmente é outra de nossas prioridades
(SEGUNDA-FEIRA, 2009, p. 03).

Implicitamente, o “Segunda-Feira” desmistifica o senso comum de que esse é o pior

dia da semana. As pessoas ja comegam suas atividades cansadas, mas o jornal esta ai para
deixar pelo menos as informacdes mais leves e assim transformar o humor de quem n3o gosta
da segunda-feira. Tem-se, entdo, a delimitacdao do publico alvo ou do suposto publico de
interesse, pois muitas pessoas folgam do trabalho na segunda-feira.

A produc¢dao de um jornal envolve planejamento de um projeto editorial, comercial e
de marketing, portanto, é um trabalho de comunicacdo integrada que abrange pesquisa de
tendéncias sobre o consumidor, o mercado da informacdo e o ambiente externo. Assim, época
de ideologias de globalizacdo, nova era, qualidade de vida, espiritualidade, ciéncias
alternativas, a equipe de producdo recebe essas informagcdes do ambiente e as processa, de
modo estratégico com visdo de futuro, abordando aspectos positivos para seu publico leitor
incorporando-os ao produto jornal, que por sua vez retorna ao leitorado, sofrendo novas
influéncias.

A ideologia construida pela linha editorial também relaciona tanto a imagem do
publico leitor visado quanto a imagem do jornal como empresa comercial. O discurso do jornal
reforca a imagem de que se trata de uma empresa tradicional - Grupo Cidade- e lider na
localidade, que langa o novo periédico para trazer mais novidades ao publico leitor. Destaca
gue a producdo do jornal foi processo que contou com estrutura industrial, com profissionais
experientes "da casa" e renomados talentos do mercado, numa equipe de "mais de 20
profissionais especialmente focados no “Segunda-Feira" (JORNAL DA CIDADE, 2009, p. 07). O
processo argumentativo do texto de apresentacdo permite que o leitor compreenda e faca a
leitura do ndo dito: que o jornal ndo é so “papo de segunda”, mas diversidade de pautas e
seriedade profissional.

O publico leitor é construido a partir do texto produzido e posto a circular no periddico.
Com auséncia de temas "pesados" como politica, economia, noticidrio internacional, o
semanario constréi um discurso voltado a temas cotidianos e leves como esporte, salde e
bem estar, mundo das celebridades, atividades culturais da cidade etc. Assim, o semanario
aposta num publico voltado a novidades, que quer na leitura informacao rdpida, descontraida.

A proposta do semanario é propor alternativas e iniciativas que resultem no bem comum,
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sendo um jornal que alegra, entretém e facilita a vida de seu leitorado, em desafio constante
para atrair sua atengao para a leitura, investindo, portanto, também em seu aspecto visual.

A leitura é concebida em duplo significado: é design e contelddo. O design se manifesta
na concepg¢ao de leitura como processo visual, por isso, esta a cargo de um escritério de design
qgue planejou o seu projeto grafico. O layout, o estilo dos textos, titulos, fotos e desenhos, do
jornal pretendem "transformar a leitura em um enorme e prazeroso passeio de assimilacdo
dos fatos que fazem girar Bauru, a regido, o pais e o mundo". Por isso, as fontes "modernas e
inovadoras", devem facilitar "a fluéncia da leitura", ou seja, facilitar o uso da informacao pelo
leitor.

Quanto ao conteldo, o jornal quer estimular o prazer e o desejo da leitura, com
pluralidade de temas, sendo sua missdo: "Informar é transformar". Para o “Segunda-Feira”, a
"imagem vale mais que mil palavras", dai a importancia da diagramacdo para a leitura. O
objetivo é priorizar o visual aliado ao conteldo, com farto uso de fotografias, textos curtos e
muitas cores. A posicdo estratégica do jornal é a de se voltar a um tempo de leitura répida, e
gue entende o ato de ver e de compreender como processos associados.

O editorial, dentre os outros géneros jornalisticos, € o que provavelmente tem a
estrutura mais rigida e ao mesmo tempo simples: titulo; introducao; discussao e conclusao. O
titulo, como na noticia, tem por objetivo atrair o leitor, deve ser composto em poucas
palavras, incisivo e expressar a linha ideoldgica adotada. Assim, os titulos “Segunda-Feira”;
“Melhor do que comecou”, “Viva a Segunda” e “Pois é” reforcam a concep¢ao do jornal como
necessario e transformador a partir do referente com sua carga semantica e simbélica.

Resumindo-se as ideias analisadas dos trés primeiros editoriais, tem-se: o primeiro, na
introducdo, enfatiza que acreditar na possibilidade de melhorar, é a motivacdo para producao
de um jornal. Além do esforgo argumentativo para que o leitor acredite na proposta comercial,
o jornal é mediador e estimulante ao prazer e ao desejo da leitura no processo de interacdo
entre empresa jornalistica e seus leitores.

Na discussdo ou desenvolvimento, o editorialista continua reforcando o trabalho
jornalistico, tratamento dos temas, personagens reais, e a proposta inovadora de “linkar” duas
publicacdes: uma consagrada e cldssica e a outra recente e transformadora, mas com o desejo
implicito do devir de consagracdo. A imagem da carinha do lado esquerdo do texto é de sorriso
aberto, felicidade, alegria. Dai o jornal dessa segunda-feira (05/10/2009) ser uma homenagem

ao dia da semana que deu origem a esse empreendimento.
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Na conclusao, o editorialista convida o leitor (vocé) a discutir com eles (com a gente) a
segunda-feira e as condi¢des antitéticas que regem a vida, o texto e o projeto editorial que
representa a empresa. Ainda quando aborda questdes sociais, a proposta do semanario é
“que tal olharmos para nds mesmos para ver se o problema nao esta |a fora, apenas”. Assim
interpela o individuo em sujeito construindo ideologicamente a imagem de um sujeito leitor
pleno de suas atitudes e responsdvel pelas circunstancias, que pode enfrentar
individualmente os problemas sociais. De acordo com Jouve (2002) o leitor é construido
inicialmente como uma figura virtual do texto: nesse caso é construido como individuo pleno,
é o receptor/destinatario do discurso que a ele se dirige o Semandrio.

O segundo editorial, em seu titulo, afirma de forma positiva e implicita que o jornal
estd melhor do que quando comecou, sendo esta sua terceira edi¢do. Na introducao, o
editorialista comenta sobre o tempo decorrido (mais de oito anos) dos atentados as Torres
Gémeas, tragédia essa que marcou o mundo e sua historia. Outro fato marcante do onze de
setembro foi 0 acesso aos fatos em tempo real. Depois dessa afirmacao, ele demonstra que o
editor de um jornal de Téquio ligou para a sucursal americana, em Manhattan para saber o
gue estava acontecendo. Queria detalhes, mas o correspondente internacional ndo sabia de
nada. Esse exemplo ndo é real, o editorialista usa para ilustrar que a tecnologia democratizou
0 acesso as informacdes.

Continuando a discussdo do uso e do conhecimento sobre tecnologia a favor da vida,
cita que as cirurgias acontecem a distancia e que apesar das distor¢des e contrastes sociais,
eles colocaram em circulagdo mais uma publicacdo jornalistica, com versao impressa e digital,
com o objetivo de usar a informacdo para a boa transformacado. Pensando nisso, uma das
caracteristicas do editorial é a possibilidade de gerar senso critico em seu publico seleto. Dai
0 que é “uma boa transformacao”?

Na conclusdo, continua a ideia anterior e afirma que a transformacdo é como uma
gota no oceano, logo o oceano é um conjunto infindavel de gotas. A metafora ajuda o leitor a
construir a imagem mental do argumento pretendido pelo emissor. Além disso, o efeito de
sentido pode causar credibilidade no leitor. Em seguida, demonstra essa afirmacdo de outra
maneira, usando experiéncia pessoal vivida pelo seu filho no inicio de sua alfabetizacao, isso
ha vinte anos. A primeira leitura de seu filho foi a histéria de um pdassaro que com o bico

tentava apagar o incéndio da floresta. O pequenino ser tinha consciéncia que sozinho nao
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conseguiria, mas estava fazendo a sua parte, assim como o jornal “Segunda-Feira” também
esta (individualmente) fazendo a sua.

Como leitores privilegiados, o exemplo anterior nos remete a um ditado arabe que diz:
“quem planta tamaras, ndo colhe tamaras”. Diz o ditado que antigamente as tamareiras
levavam de oitenta a cem anos para produzir os primeiros frutos. Hoje, com o uso da
tecnologia voltada para produg¢do o tempo é bastante reduzido. Um senhor de idade avangada
estava plantando tdmaras no deserto quando um jovem o abordou e perguntou por que ele
estava plantando se ele ndo iria colher. O senhor respondeu que se todos pensassem assim
nao colheriam tamaras, ou seja, o que importa é o que cada um vai deixar. Nesse sentido, o
“Segunda-Feira” é uma gota no oceano de informac¢Ges com proposta editorial bem definida,
para serem germinadas e colhidas.

No exemplo do filho do editorialista, o tempo ndo importa, o que importa é o
envolvimento da equipe que é parte do fazer jornalistico, todos envolvidos em fazer a sua
parte ao usar a informac¢do com a finalidade de buscar mudanca ou transformacdo. Para o
resultado final atingir a comunicacdo eficaz, o engajamento do leitor se faz necessario.

O terceiro editorial “Viva a segunda!” é uma exaltacdo ao segundo dia da semana, mas
nada impede que se faca uma outra leitura: é como se o texto implicito dissesse: vocés ai
aproveitem a segunda-feira, apesar da carga semantica que ela carrega —boa, ruim..., ela é de
lua.

Em seguida, comeca o editorial escrevendo sobre o significado astrolégico do referente
segunda-feira em inglés, espanhol, alemao, italiano, relacionando-o com a lua. Em seguida,
comenta que em Portugués, por sermos de um Pais catodlico, o significado oriundo da liturgia
catdlica: é o segundo dia da “feria”, a “feria secunda”, um dos dias santos da Pascoa, por isso
ndo se deveria trabalhar. Refletindo sobre os sentidos religiosos, sera que a terca-feira iria
virar a segunda-feira?

Nessa discussdo sobre o profano e o sagrado da segunda, o editorialista comenta que
o deputado Milton Monti (PR- SP) tem projeto de antecipar os feriados no Estado de Sdo Paulo
para a segunda-feira. O editorialista ironiza dizendo que a segunda passou a ter um papel a
mais no sagrado descanso da sociedade, isto é, um dia a mais para a contemplacao. Alids, ele
sugere que esse deveria ser o objetivo da segunda nos feriados prolongados. Ele recorre aos

filésofos para confirmar a necessidade de contemplagdo diante da rapidez dos fatos e da vida.
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Ainda sobre a questdo contemplativa, comenta que um velho monge tibetano alertava
sobre a obsessao do futuro, influenciado pelo passado, mas com o presente completamente
esquecido. Diante dessa reflexdao, conclui que o sujeito € uma peca a mais na engrenagem do
mundo, seja ele como for: mundano, técnico, sem graga, com ou sem paixao, desumano,
voraz... Contrastes a parte, é preciso levar a vida com mais leveza, pois na Terra ndo se planta
dinheiro, este é fruto de trabalho e de a¢Ges, mas através do pé no chdo ou da observacgao
atenta, serd possivel transformar, respeitar o homem e a natureza. Enfim. “viva a segunda-
feiral”

Como se pode observar, o editorial ao usar a retérica argumentativa produz efeito
como se o receptor também exercitasse essa argumentacado. E essa estratégia que se iniciou
nas primeiras edi¢des, permanece, como se pode notar no editorial “Pois é”, de 03 de junho
de 2018. No texto, o editorialista constréi aimagem de um leitor cimplice, sendo esse o papel
proposto para o leitor (JOUVE, 2002), uma imagem de receptor ideal que colabora com essa
histéria e produz o efeito de que assim como ele estd cansado e indeciso sobre vérias questdes
que afetam o dia a dia e o pais, o leitor também esta: “Aproveitando que a gente ndo sabe em
guem votar em outubro, ndo sabe como resolver a crise em que o pais se meteu...” no plano
discursivo o texto implica o leitor no jogo argumentativo, com o uso de locu¢do pronominal
com valor semantico de nds: gente, desenhando a imagem de um sujeito que é parte de uma
coletividade, mas que estd perdido no cendrio atual. Contudo, apesar de narrar os problemas
sociais, ainda assim a solugao encontrada é construida ideologicamente para ser resolvida no
plano do individuo: “Sim, somos o que queremos ser e fazemos o que achamos o ‘certo’,
costumamos bater no peito. Mas e se estivermos errados, defasados, acomodados, alienados,
desatualizados, sectdrios demais, equivocados, pilhados, emotivos, paralisados?”. Este
editorial contrasta com os habitualmente publicados pelo semandrio, e parece,
aparentemente, abalar a ideologia da felicidade construida pelo periddico, que utiliza um
estilo de cronica, com temas leves, otimistas, que ressignificam a segunda-feira e condizem
com a linha editorial do jornal. Por isso, o texto é construido como um pedido de desculpa:

Faz trés domingos que publico textos pesados obstinadamente
introspectivos, e por vezes aborrecidos. Isso ndo condiz com o espirito de
uma crénica que, em geral, traduz algo alegre do cotidiano. E meu estilo
preferido. Mas ndo tenho conseguido me descontrair e ando levando a vida
muito a sério. Uma vez me disseram para ndo exagerar nas preocupagcoes,
porgue nao resolvem os problemas e causam envelhecimento precoce. Pode
ser. Estou tentando encontrar motivos pararir a toa [...] Esta dificil escrever...
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E a saida proposta no discurso apela ao plano individual: “Por isso e por muito mais, o
melhor a fazer em momentos assim é buscar um ponto de equilibrio mental de tal forma que
nos mantenhamos firmes e fortes para o que der e vier”. E segue o texto listando as possiveis
solucdes: “terapias, chds, gestos, e outras pouco recomendadas, como excesso de bebidas,
comidas e uso de drogas”. Contudo, ao final do texto, o discurso da felicidade é recuperado:
ao citar como exemplo uma doacdo feita por uma senhora, que o autor descreve como uma
pessoa otimista, afirma que a generosidade é um dos caminhos para a mudancga “ao menos
daquilo que emana da alma”.

Nota-se que apesar de reconhecer as mazelas sociais que afetam a coletividade: crise
econdmica, falta de confianga nos poderes instituidos (cita o Supremo Tribunal Federal),
problemas no transito, ano de Copa etc., ainda assim, o jornal interpela o individuo em sujeito
pelo viés da ideologia da felicidade e produz o leitor sob uma forma determinada: é o cimplice
do jornal, sendo um individuo impotente do ponto de vista coletivo, pois sofre as acdes sociais,
mas contraditoriamente, ndo as transforma no ambito publico, mas privado, com terapias
individuais, doagdes, chas, equilibrio mental etc. Assim o leitor é construido de modo idealista,
como soberano em suas escolhas no plano individual, apagando a questao do poder e das
determinacgdes sociais e econdmicas que incidem no consumo e uso individual da informacao

(MATTELART; MATTELART, 2000).

6 CONSIDERAGOES FINAIS:
Numa época de queda na circulagado total de jornal, as empresas jornalisticas procuram

se adequar aos desejos e necessidades de seu publico e o semandrio “Segunda-Feira”
demonstra que novos formatos e contelddos podem ser utilizados para estreitar os
relacionamentos com seus leitores. Com o avanco das tecnologias o jornal diminui seu carater
factual, se apresentando com textos menores e fotografias e manchetes maiores (FISCHER,
2006), mas sobrevive encontrando outras funcbes ao oferecer informacbes de servico e
entretenimento, como faz o Segunda-feira aos seus leitores. O jornal pelo mecanismo da
projecio prevé seu leitor como um cumplice (PECHEUX, 2010; ORLANDI, 2009) que
compartilha com ele as inova¢Ges de uma sociedade contemporanea e ai deve ser situado. A
ideologia construida pela linha editorial do jornal relaciona tanto a imagem do publico leitor

visado como aquele que busca qualidade de vida; quanto a imagem do jornal como empresa
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comercial que tem visdo de futuro e se preocupa com os temas que afetam o cotidiano de seu
leitorado, e num formato agil, adaptado a uma época em que a leitura precisa moldar-se até
mesmo aqueles que ndo tém tempo para ler (GUARALDO, 2013).

O publico leitor e consumidor desse periddico também é apresentado como alguém
gue busca novas tendéncias, sendo ligadas a temas culturais, esotéricos, de esportes, salde e
bem estar, ou seja, que busca transformag¢des em temas qualitativos, diferencial semantico
gue contribua em seu cotidiano.

Assim, a estratégia do Grupo Cidade ao manter o Jornal da Cidade (JC) e langar o
“Segunda-Feira”, é a de alcancar novo publico leitor, um consumidor que busca informacao e
também entretenimento, num formato que se adéqua a novas leituras e leitores em tempos
de celeridade da informacgao e temas de bem estar.

Enfim, o editorial, como um todo, constitui um ato discursivo, consequentemente, um
ato argumentativo e demonstrativo com o objetivo Unico: persuadir o leitor a encarar essa
perspectiva de uma leitura mais descontraida e aceitar este novo contrato: novos caminhos
para a informacdo e transformacdo, ressignificando a segunda-feira, mas vinculada a
construcdo de uma ideologia individual da felicidade como o caminho para a constituicdo dos

sujeitos.
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